Diskusi o0 smyslu udrzitelného podnikani prijede do Prahy podnitit predni
expert a clen vedeni jednoho z nejvétsich svétovych potravinarskych
vyrobci
Al Halvorsen z Frito Lay / PepsiCo

Ve ctvrtek 14. dubna 2011 se v praZském hotelu Dorint Hotel Don Giovanni uskutecni
Forum for Sustainable Business — konference, jejimz smyslem je ukazat Ze udrzitelné
strategie nejsou néjakym ,zelenym vymyvanim mozkii", ale maji prakticky prinos pro
byznys. Klicovym rfecnikem bude Al Halvorsen, predni expert a clen managementu
nejvétsi potravinarské firmy Severni Ameriky Frito Lay / PepsiCo. V plenarnim programu i
paralenich diskusnich sekcich si své zkusenosti, jak omezit spotrebu firem a spolecnosti a
soucasné zvysit jejich ziskovost vyméni desitky praktiki z vétsich ¢i mensich firem i
zastupci verejného sektoru.

Program Fora pro udrzitelné podnikani, které se uskutecni 14. dubna 2011 v hotelu Dorint Hotel Don
Giovanni v Praze, vznikal v diskusi s podnikatelskou sférou a tvofil se téméf rok. Organizatofi
konference, jimiz jsou spolecnosti Blue Events, Business Leaders Forum a Vysoka Skola ekonomicka,
touto cestou usiluji o vznik platformy, ktera by byla inspiraci i praktickym radcem pro rlzné trzni
subjekty. Udrzitelnost jiz davno prestala byt néjakym vzdalenym tématem “zelenych" ekologickych
spolkl. Stala se nezbytnou soucasti strategii firem, které se chté&ji na trhu uplatnit dlouhodobé a Casto
spojuje i zajmy soukromého a verejného sektoru.

.Je pravdou, Ze jsou i spolecnosti které se jen pokouseji
LZelenym natérem" zlepsit svoji image. Pro nds ale udrZitelnost
znamena predevsim rdst produktivity, ktery zohledriuje okolni
prostredy a je udrZitelny z dlouhodobého hlediska — je pripraven
pro budoucnost®, fika Al Halvorsen, hlavni fecnik na konferenci
Férum pro udrZitelné podnikani, jemuz bude patfit hodinovy
blok na téma ,Performance with purpose" aneb Vykon s jasnym
UCelem. Budoucnost, at’ chceme nebo ne, nam totiz bude
pfinaset vyznamna omezeni zdrojli energie a dalSich surovin.

"Pokud by cast Spojenych statd postihlo vyznamné sucho a
z narizeni viady by nebylo moZné treba meésic cCerpat vodu,
chceme byt na tuto situaci pripravent®, vysvétiuje Al, ktery se
pres vedouci pozice v oblasti technologii a finan¢niho planovani
propracoval az do vedeni nejvétSiho potravinafského vyrobce
severoamerického kontinentu spoleCnosti Frito-Lay / PepsiCo.
Ma na starosti fizeni provozu energetickych a odpadovych siti a
logistiky pro 39 vyrobnich zavodd a 195 distribuCnich center
firmy a ma jasné dikazy toho, jak udrZitelna politika ovliviiuje
obchodni krajinu a vztahy s dodavateli i odbérateli: "Pokud tuto politiku udrZitelnosti délame dobre,
vysilame jasny signal pro veskery navazujici byznys, Ze je to mozné a Ze se to dlouhodobé vyplaci®

Jak omezit spotiebu firmy a soucasné zvysit jeji ziskovost

Svijj strategicky plan zaméfila spoleCnost Frito Lay/PepsiCo na Ctyfi oblasti: sniZovani spotieby
energie, vody, minimalizaci odpad{l a omezeni emisi. Na konci 20. stoleti si stanovila za cil o0 50%
snizit spotfebu vody, o 30% spotfebu zemniho plynu a o 25% spotiebu elektfiny. O 9 let pozdéji
téchto cilt dosahla. Za jediny rok nyni spoleCnost na sniZzené spotfebé vody a energie usetii 55
miliont dolard, které mize investovat do dalSich inovaci. Jednou z nich je napfiklad provoz moderniho
vyrobniho zavodu Casa Grande v Arizoné, ktery v jednom z nejsusSich mist na svété funguje témeér
vyhradné na obnovitelnych energetickych zdrojich a recyklované vodé.



Ceska republika sice (zatim) neni na poudti, to ovéem neznamend, Ze by podniky i organy verejné a
statni spravy mohly udrZitelné strategie ignorovat. Proto budou o SirSich ekonomickych souvislostech
udrZitelnosti v CR na konferenci v praZském hotelu Dorint Hotel Don Giovanni dne 14. dubna
diskutovat mimo jiné Petr Zahradnik z Ceské spofitelny a NERVu, Lubo$ Drobik, prezident Prague
Business klubu i zastupci mnohych vyrobcl i obchodnik(l (napf. ze spolecnosti Adler, Carrier chladici
technika, Henkel, Marks &Spencer, Tesco Stores CR, TetraPak, Skoda Auto, Vodafone, aj.).

Tvdrci programu rozdélili odpoledni detailni diskuse do tematickych blokl: B2B (Jak postavit
udrzitelny podnik a sdilet jeho hodnoty se zaméstnanci i kooperacnimi partnery), B2C (Jak efektivné
nabidnout vyhody udrZitelnosti spotrebitellim) a Public (Vefejna a statni sprava jako rozvojovy prostor
pro udrZzitelné aktivity).

Na konferenci je mésic pred jejim konanim registrovano jiz vice nez stovka zastupcl firem napfic
sektory — od dodavatell spotfebniho a prdmyslového zbozi a technologii, pres stavebni a logistické
firmy, dodavatele energetickych sluzeb a spravce utilit, az po predstavitele statni spravy a mistni
samospravy. Velky je i zajem poradenskych firem, komunikacnich agentur a Gcastnikd ze Skol a médii.
Vzhledem k omezené kapacité konferencniho centra budou zohlednény pouze vCasné registrace.

Vice informaci poskytne jménem organizacniho tymu konference:

Jan B. Krejci, Busines Development Director Blue Events (janb.krejci@blueevents.eu)
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